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浅 谈 短 视频 文化 在 东北 地 区 的 流量 营销 策略 


摘 要 : 新 媒体 的 背景 下 ， 人 们 的 生活 节奏 变 得 越 来 越 快 ， 生 活 也 发 生 着 巨大 的 变化 ， 随 着 短视 频 软 件 的 应 运 而 生 ， 生 活 节 
奏 变 得 更 快 。 据 网 络 数据 显示 ， 截 至 2020 年 3 月， 中 国 网 络 视频 用 户 规模 达到 8.5 亿 ， 占 网 民 总 数 的 94.1%， 有 受众 数 量 相当 
广泛 。 相 较 于 传统 的 文字 媒体 传播 方式 ， 如 今 的 传播 态势 已 经 发 生 了 改变 ,不 仅仅 由 文字 变 成 了 视频 , 还 有 了 对 时 间 的 要 求 。 
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1. 短视 频 流量 营销 的 特性 

在 拌 音 短视 频 、 快 手 App、 火 山 小 视频 、 腾 讯 微 视 
等 短视 频 软 件 当 中 ， 拌 音 短 视频 在 辽宁 地 区 是 最 受 欢迎 
的 。 短 视频 原本 指 的 是 在 各 种 新 媒体 平台 上 播放 的 、 适 
合 在 移动 状态 和 休闲 状态 下 观看 的 、 高 频 推送 的 视频 内 


的 观众 , 并 且 从 中 获 益 , 因此 他 们 需要 降低 自己 的 成 本 ， 
将 每 一 个 创意 点 都 最 大 化 利用 ， 多 部 视频 拍摄 同一 题材 
去 迎合 观众 需求 ',， 从 而 最 好 地 展现 出 自身 的 优势 。 
短视 频 的 传播 速度 比较 快 ， 与 传统 媒体 相 比 ， 后 者 
往往 是 单 向 传播 ， 扩 大 影响 力 的 时 间 较 长 ， 且 容易 造成 


容 ， 时 间 短 且 内 容 丰 富 。 在 当今 时 代 ， 人 们 可 以 拥有 更 
加 私人 化 和 个 人 化 的 媒介 体验 …,， 不 同 于 电影 电视 的 是 ， 
短视 频 并 没有 严格 的 团队 要 求 ， 不 需要 严格 的 把 控 ， 制 
作 流 程 简单 并 且 制 作成 本 低 , 因此 降低 了 创作 者 的 门槛 。 
人 人 都 可 以 成 为 网 红 博 主 ， 在 短视 频 软件 上 进行 创作 ， 
发 表 作品 , 并 且 获 得 粉丝 和 流量 , 成 为 一 个 “网 络 红 人 ”， 
流量 足够 大 的 甚至 可 以 成 为 短视 频 大 V。 这 也 产生 了 一 
个 现象 ， 就 是 短视 频 的 娱乐 取代 了 或 至 少 是 补充 了 各 种 
社会 活动 ， 人 们 通常 愿意 在 自己 家 里 这 样 的 私人 空间 里 
去 体验 。™ 

短视 频 具有 两 种 特性 ， 第 一 ， 与 传统 意义 上 的 长 视 
频 相 比 ， 短 视频 的 时 间 长 度 通 常 只 有 1-2 分 钟 ; 第 二 ， 短 
视频 的 来 源 广泛 ， 表 现形 式 多 样 ， 与 长 视频 相 比 具有 更 高 
的 信息 复杂 度 。" 在 以 往 的 媒体 发 展 中 ,信息 传递 多 数 是 
单 向 传播 ， 受众 被 动 接收 ,但 短视 频 作为 一 种 新 媒体 传播 
形式 ， 受 众 还 能 够 给 予 反 馈 ， 可 以 在 平台 中 与 其 他 用 户 沟 
通 。 这 样 的 方式 更 能 为 流量 的 营销 提供 便利 ， 在 双向 沟通 
过 程 中 能 够 为 短视 频 博 主 带 来 更 大 的 关注 度 ， 通 过 关注 度 
带 来 的 流量 会 使 短视 频 这 个 媒介 更 加 被 需要 ， 其 商业 化 的 
模式 也 能 够 更 好 地 被 渗透 ， 从 而 达到 营销 目的 。 

博 主 往往 通过 自身 优势 去 带动 流量 的 发 展 ， 而 获得 
流量 的 最 终 目 的 就 是 获得 稳定 的 利润 。 在 辽宁 地 区 的 网 
红 博 主 多 以 东北 人 独 有 的 幽默 感 为 主要 营销 点 ， 通 过 东 
北 话 自 身 的 幽默 感 ， 加 上 自己 的 内 容 ， 使 得 短视 频 能 够 
收获 更 多 的 流量 ， 进 而 从 中 获取 利润 。 而 利润 的 多 少 也 
为 博 主 们 带 来 了 许多 无 形 的 压力 。 例 如 通过 调查 ,发现 
东北 地 区 的 情侣 博 主 们 多 数 通 过 视频 传递 自己 生活 中 的 
快乐 ， 因 为 需要 在 短期 内 不 定时 更 新 ， 还 需要 留 住 自己 


信息 的 流失 ， 而 前 者 的 优势 就 相对 突出 ， 在 传播 中 是 双 
向 的 互动 ， 不 仅 传 播 了 大 量 的 信息 ， 还 更 加 生动 直观 地 
向 观众 展示 了 想 要 表达 的 核心 和 重要 信息 。 通 过 与 受众 
的 互动 ， 在 无 形 之 中 增加 了 信息 传播 的 影响 力 ， 一 定 程 
度 上 推动 了 文化 的 传播 。 以 李子 米 为 例 ， 虽然 拍摄 周期 
很 长 ， 但 是 李子 染 会 选择 在 最 短 的 时 间 展 现 最 完整 的 内 
容 ， 为 了 更 好 地 传播 传统 文化 ， 关 于 文房四宝 的 视频 更 
是 带 着 虔诚 之 心 与 敬畏 之 心 ， 从 秋季 拍 到 第 三 年 春季 。 
虽然 慢 节 奏 的 视频 在 快 节 奏 的 生活 中 看 起 来 格格 不 入 ， 
但 是 更 突出 了 李子 米 “ 桃 花 源 ” 般 的 生活 ， 给 予 了 受众 
极 大 地 安慰 与 满足 。 
2. 平台 流量 的 多 样 价值 

在 快 节奏 的 当下 , 新 媒体 对 老年 人 来 说 非常 不 友好 ， 
无 论 是 微 信 文 付 还 是 过 年 集 五 福 ,， 仿 佛 长 非 们 并 不 知道 
如 何 正确 使 用 智能 手机 。 短 视频 平台 其 实 可 以 作为 学 习 
的 平台 ， 为 长 辈 们 提供 融入 当下 的 机 会 。 现 有 市 场 上 的 
App 大 部 分 并 非 为 老年 人 量 身 定制 ， 只 有 小 部 分 的 App 
为 了 提升 老年 人 的 使 用 体验 ， 开 发 了 老年 人 模式 。" 因 
此 可 以 认为 在 短视 频 不 断 发 展 的 当下 ， 推 广 老 年 频道 是 
有 必要 的 ， 通 过 短视 频 使 得 老年 人 学 习 到 更 多 当下 的 生 
活 方式 ， 能 够 更 好 地 融入 到 移动 互联 的 新 时 代 。 

在 新 媒体 的 环境 下 ， 创 作 环境 相对 较 宽泛 ， 短 视频 
用 户 既 可 以 是 创作 者 ， 又 可 以 是 接收 者 ， 但 是 创作 内 容 
的 浅显 难免 会 传播 低俗 或 相似 信息 ， 同 质 化 现象 严重 。 
一 旦 出 现 了 一 个 成 功 案 例 ， 就 会 引起 不 断 模仿 ， 有 部 分 
短视 频 内 容 还 会 出 现 拜金 、 低 俗 等 违反 社会 主义 核心 价 
值 观 甚至 违法 的 现象 。 所 以 更 应 当 加 强 创作 深度 ， 努 力 
去 除 庸俗 化 ， 传 播 主流 价值 观 ， 推 动 文 化 产业 的 传播 。™ 
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3. 商业 化 营销 与 可 信和 度 

在 短视 频 媒介 当中 ， 他 人 对 短视 频 的 评论 会 成 为 参 
考 风 向 标 ， 用 户 在 进行 短视 频 可 信和 度 判断 时 ， 会 重点 参考 
该 短视 频 的 评论 .因此 应 该 保持 客观 真实 的 态度 发 表 评论 ， 
以 便 为 其 他 用 户 短视 频 可 信 度 判断 提供 参考 。" 

随 着 商业 化 趋势 的 增强 ， 博 主 渐渐 成 为 一 份 正式 的 
职业 ， 通 过 自身 的 流量 以 及 营销 ， 为 品牌 进行 推广 ， 从 
而 获取 利润 。 那 么 如 何 使 受众 对 自己 产生 信赖 成 为 近年 
来 的 营销 重点 。 一 个 短视 频 账 号 ， 通 过 经 营 后 ， 才 能 够 
获得 一 定 的 流量 ， 但 是 远 不 及 网 红 大 咖 。 虽 然 存 在 某 个 
视频 的 流量 突然 爆发 的 情况 ， 但 是 却 远 不 及 可 信和 度 高 的 
博 主 所 发 的 视频 流量 。 但 是 在 经 过 商业 化 包装 之 后 ， 则 
可 能 产生 更 大 的 效益 ， 因 此 可 以 确定 的 是 ， 在 短视 频 多 
元 化 发 展 的 当下 , 博 主 不 仪 需要 带 给 受众 更 多 视听 冲击 ， 
在 移动 终端 与 网 络 的 加 持 下 ， 还 需要 经 过 商业 化 包装 ， 
使 其 取得 更 好 的 营销 效果 。 

4. 平台 化 的 资本 融合 

1 于 短视 频 较为 碎片 化 ， 播 放 的 时 空 有 限 ， 通 常 进 
行 的 是 简单 地 叙事 。 短 视频 的 创造 性 和 创意 同 电影 不 同 ， 
蒙太奇 几乎 不 会 存在 ， 而 其 内 容 本 身 才 是 创意 的 亮点 ， 
而 创意 本 身 就 不 具备 评判 标准 ， 相 关 的 量化 分 析 也 很 难 
开展 。" 

作为 一 种 媒介 ， 以 《辽宁 日 报 》 为 例 ， 辽 宁 日 报 传 
团 积 极 运行 一 些 有 利于 资本 融合 的 重点 项 目 ， 并 且 
进行 了 创 投 ， 多 元 化 的 融资 渠道 和 资本 运营 的 尝试 ， 也 
将 为 其 媒介 融合 之 路 提供 丰富 的 一 利 模 式 。" 不 难 发 现 ， 
在 短视 频 行业 当中 ， 商 业 资 本 对 于 短视 频 广告 的 影响 越 
来 越 大 ， 所 占 比 重 也 越 来 越 大 ， 一 些 博 主 为 了 吸引 品牌 
方 的 注意 甘愿 做 “野生 代言 人 ”， 不 仅 是 为 自己 寻找 品 
牌 方 ， 更 多 的 则 是 在 内 卷 严重 的 互联 网 中 给 自己 圈 出 一 
席 之 地 ， 因 为 对 短视 频 媒介 来 说 ,广告 是 最 大 的 收入 来 
源 趾 。 可 以 看 出 资本 的 融合 对 短视 频 行业 的 发 展 起 到 的 
推动 作用 ， 尤 其 是 对 区 域 性 的 媒体 的 资本 融合 来 说 ， 广 
告 商 对 媒介 产品 并 不 感 兴趣 ， 他 们 感 兴趣 的 只 是 短视 频 
媒介 能 够 成 为 用 户 观 看 广告 并 且 吸 引 他 们 。 

5. 版 权 平台 化 

短 时 间 的 小 视频 拍摄 对 当代 人 来 讲 较 为 简便 ， 上 传 
容易 操作 ， 适 合 各 年 龄 阶段 ， 加 上 4G、5G 网 络 的 加 持 ， 
使 得 视频 信息 上 传 快 ， 极 大 地 降低 了 进入 这 一 领域 的 门 
槛 。 上 包 但 是 出 于 对 媒介 流量 的 营销 ， 会 出 现 模仿 抄袭 的 
情况 。 通 过 粉丝 在 平台 “执法 ”， 使 得 版 权 意识 得 到 提 
升 。 版 权 意 识 的 提升 能 够 为 传媒 公司 带 来 好 处 ， 对 于 侵 
权 行 为 可 以 通过 正当 手段 维权 , 从 而 提升 自己 的 可 信和 度 ， 
受到 更 多 创作 者 的 认可 。 创 作者 单 靠 搬运 是 无 法 得 到 长 
期 流量 的 , 最 终 还 是 需要 拥有 自己 的 思想 ,自己 的 内 容 ， 
才 会 拥有 更 稳定 的 流量 。 

版 权 平台 化 能 增强 对 侵权 行为 的 追究 效力 ， 通 常用 
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户 在 被 侵权 时 ， 自 己 都 难以 知晓 ， 更 何况 确认 侵权 者 ， 
提出 法 律 诉 讼 等 一 系列 操作 了 。 但 是 通过 版 权 平台 化 ， 
这 种 现象 处 理 起 来 就 会 简单 许多 ， 维 权 与 平台 的 直接 利 
益 相 关 ， 维 护 用 户 的 权益 就 是 维护 自己 的 权益 ， 那 么 创 
作者 的 版 权 意识 就 会 渐渐 增强 。™ 
结语 

如 今 是 用 流量 进行 竞争 的 时 代 ， 无 论 是 在 东北 地 区 
还 是 其 他 地 区 ,短视 频 创 作 已 经 开始 通过 商业 化 进行 运营 。 
同时 要 求 短视 频 的 创作 必须 追求 选 题 和 内 容 上 的 创新 ， 只 
有 不 断 创新 , 才 会 涌现 出 更 多 的 好 作品 , 从 而 带动 可 信 度 。 
在 新 媒体 时 代 背 景 下 ， 短 视频 平台 作为 最 容易 传播 信息 的 
渠道 之 一 ， 更 应 当做 好 文化 的 传播 ， 短 视频 的 创作 恰好 能 
够 作为 文化 传播 的 新 渠道 ， 更 好 地 推动 和 发 展 文化 的 深度 
以 及 带动 优质 文化 的 传播 ,给 受众 传递 更 多 有 趣 、 有 料 、 
有 人情 和 有 深度 思考 的 短视 频 。m" 图 
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